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Caro associado,

O novo ano é de desafios e com um mercado que, ainda,
sente os reflexos da pandemia. Mas, nem de longe, esse
raio-X sinaliza desanimo. O momento é de muito trabalho,
unido e foco nos resultados. Temos, no nosso DNA, a capa-
cidade de sermos resilientes em momentos de incertezas.
Ja passamos por varios momentos turbulentos e superamos
praticamente todos eles. Em 2021 a receita ird se repetir.

Para esta edicdo, separamos matérias especiais que
pretendem clarear, ainda mais, a visdo mercadoldégica do
sistema agropecuario onde estamos inseridos e temos um
papel essencial, tanto na produgdo da proteina quanto no
consumo interno e externo da carne suina. A previsdo para
0s préximos meses, de acordo com pesquisadores do Cen-
tro de Estudos Avancados em Economia Aplicada/Cepea, é
de que a demanda externa por carne suina deve continuar
firme, sustentada pelas compras chinesas, ao passo que a
procura interna deve ser favorecida pela possivel retomada
econdmica.

Enquanto nés, produtores, cumprimos nosso papel nas
granjas a Assuvap e a Coosuiponte vém fazendo histéria
num dos momentos mais cruciais da historia, batendo re-
cordes, superando metas e investindo em uma equipe de
trabalho cada vez mais capacitada e engajada com as novi-
dades do mercado. Nas proximas paginas, exemplos e his-
térias de sucesso que refletem, diretamente, na consolida-
¢do da imagem positiva da suinocultura do Vale do Piranga.

Boa leitura!

Fernando da Silva Aradjo
Presidente da Assuvap
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NOTICIAS
RAPIDAS

Conte conosco:
Tamires - Médica
Veterinaria

Cada detalhe, pra ela, é importante e essencial para
o 6timo andamento de todos os processos em uma
granja. Com dinamismo, profissionalismo e vontade em
fazer dar certo, a Tamires é a nossa médica-veterinaria.
Por meio das visitas, in loco, e de consultorias virtuais
ela faz parte do corpo técnico da Assuvap/Coosuiponte
e estd sempre a disposicdo para colaborar. A Tamires
é, também, RT da Coosuiponte e responsavel pelo
Laboratério de Micotoxinas.

Com a Tamires na nossa equipe de colaboradores,
nossos cooperados e associados podem ficar tranquilos
e seguros.

Conte com a Tamires, conte conosco!

=

Coosuiponte e Vetoquinol
sorteiam moto OKM

A Vetoquinol, em parceria com a Coosuiponte, trouxe
uma super novidade para os cooperados e sorteou uma
moto OKM. O sorteio foi acompanhado pelos setores de
Compras, Vendas e Marketing da Coosuiponte. A moto,
modelo POP 110, foi entregue ao cooperado Expedito
Martins, grande vencedor do sorteio. “Esta acdo é mais
uma reversao de recursos aos nossos cooperados, fruto
de uma parceria entre a Coosuiponte e a Vetoquinol
que, juntas, visam o bem-estar animal oferecendo
produtos de qualidade e a precos acessiveis”, destacou
André Granato/Coordenador de Compras.

CULTURA SUINA

Conte conosco:
Ana Paula - Nutricionista

A nutricdo dos suinos é o que garante a qualidade
da proteina que chega até a sua mesa. Para garantir
essa exceléncia na producdo, contamos com a
nutricionista Ana Paula. Com um sorriso no rosto, muito
conhecimento e preparo técnico, ela realiza visitas
técnicas nas granjas de suinos e da todo suporte e
assisténcia ao suinocultor. Ana Paula faz parte equipe
de colaboradores que mais cresce no Vale do Piranga.

Nutricdo é assunto sério e na Assuvap/Coosuiponte
Ana Paula é a nossa referéncia.

Conte com a Ana Paula, conte conosco!




Frases, videos, mensagens
e muita  empatia marcaram,
positivamente, a rotina de todos os
colaboradores, na ultima semana do
més de janeiro. As acgdes internas
foram em homenagem ao Janeiro
Branco, que é uma campanha

Janeiro Branco reforcou a
importancia do cuidado com a mente

brasileira iniciada em 2014 que busca
chamar a atencdo para o tema da
saude mental na vida das pessoas. O
més de janeiro foi escolhido porque
é neste més que as pessoas estdo
mais focadas em resolugdes e metas
para o ano.

NOTICIAS
RAPIDAS

Discordar de opinices \/

Se afastar do que te machuca \/

Ter momentos de mau humor v

Ano 3 - Ed12 - JAN/FEV 2021 -



6

O poder restliente do
agronegocio frente aos desafios
do ano de 2020

A pandemia da COVID-19 resignificou o mercado de suinos

Por Alvimar Lana e Silva Jalles*

1. Como vocé define o ano de 2020 para o Agronegécio e, mais especificamente, para a Suinocultura? Porque?

R: O ano de 2020 ird marcar a histéria da humanidade por todo esse contexto ligado ao Covid19. O agronegdcio
também ficard marcado, ele mostrou sua resisténcia e sua essencialidade. Nao parou e soube se ajustar praticamente
sem percalcos mostrando que estd preparado para varios tipos de desafios. Manteve-se intacto alimentando as
pessoas e ajudando a movimentar a economia. A suinocultura dentro desse contexto também pode mostrar sua
competéncia pois, assim como o agronegdécio em geral, também foi muito eficiente dentro dos seus desafios de
logistica, funcionamento e de protecdo da sua forga de trabalho, da sua gente. Como efeito ndo planejado, tivemos
uma oportunidade especial de perceber como a carne suina € aceita e consumida pela populagdo brasileira.
Certamente é vista como um produto de grandes qualidades pelos consumidores do nosso mercado

interno.

2. Como o agronegocio enfrentou a pandemia e alcancou uma marca histérica de
participacao no PIB brasileiro? Quais os niimeros mais relevantes nesse periodo?

R: Muito interessante estas comparacdes de PIB (Produto Interno Bruto) para percebermos as
diferencas de impacto da Pandemia nos diversos setores do pais. Vamos usar como exemplo
a variagao do PIB do segundo trimestre (abril, maio e junho) auge do problema, em relagao
ao mesmo periodo de 2019. A variagdo do PIB pela ética do consumo foi de —13,5% para o
Consumo das Familias, —8,6% do Consumo do Governo e —15,2% para os Investimentos. Ja
pela ética da oferta, tivemos queda do Comércio —14,1%, dos Servigos —11,2%, da Construcdo
Civil —111%, da Industria de Transformagao —20,0%. O PIB como um todo caiu —11,4%. Quem
cresceu na mesma base de comparacdo foram a Agropecudria com +1,2% e as Industrias
Extrativas com +6,8%. Ou seja, no Brasil praticamente continuaram funcionando dentro de
razodvel normalidade as fazendas e as minas. Importante ressaltar que o IBGE faz suas medidas
com as atividades de agropecudria que significa “dentro da porteira”. Por exemplo, o Saudali,
para o IBGE estd incluido na producdo industrial de transformacdo. Ha outras instituicdes como
o CEPEA que fazem a métrica do agronegécio que é diferente da agropecuaria. Dentro do PIB
do Agronegécio temos 4 categorias: insumos, produgdo primaria, indlstria e agrosservicos.
Ambos da agricultura e da pecudria. Esse conjunto de “PIB do Agronegdcio” cresceu
5,4% no primeiro semestre de 2020 sobre o mesmo periodo de 2019. Se sé vocé

cresce enquanto os outros caem seu setor, pelo menos temporariamente,

tem sua proporcao e importancia aumentada na economia do pais.

3. Essa ndao é a primeira crise. Apesar de nao sofrer
diretamente os efeitos da pandemia. Na sua visao, quais
aprendizados foram adquiridos pelo setor suinicola para o
enfrentamento de crises?

R: Sempre hd aprendizados. As medidas de protecdo
das pessoas foram as mais importantes. De alguma
forma a cultura de higiéne e de controle de doencas
ja existente nas granjas e nos frigorificos favorece a
adocdo de medidas de controle em relacdo a Covid19.

CULTURA SUINA



As pessoas ja reconhecem isso com algo importante e rotineiro para a salde dos animais nas suinoculturas e para a
qualidade dos produtos nos frigorificos. Assim, a partir de determinagdes internas bem pensadas e bem executadas
consegue-se sucesso mais rapidamente em relagao a empresas ou setores aonde essa cultura ainda nao fazia parte
do negdcio anteriormente. Mas, também vejo como algo compreendido como importante por todas as pessoas que
tenham um minimo de nocdo do contexto, do desafio e porque estamos ai envolvidos com a valorizagao da vida,
seja da sua prépria ou da do outro ao seu lado. E, o mais importante, € nos mantermos atentos a tudo isso que foi
construido como protecdo porque a Pandemia ainda estd ai. As coisas s6é comecardo a voltar ao normal depois da
vacina.

4. Vocé acredita que momentos de crise sao também oportunidades? Se sim, quais as oportunidades
identificadas pelo mercado alimenticio brasileiro durante a pandemia?

R: Para a carne suina enxergo que o evento da pandemia, que originou o auxilio emergencial do Governo, e que é
naturalmente distribuido em maior percentual por camadas populares se tornou uma experiéncia Unica de como uma
aumento de renda nesse extrato da populagao brasileira se transformou em aumento de consumo do nosso produto.
Isso esta totalmente alinhado com uma tese de Doutorado de Thiago Carvalho que hoje é Diretor do CEPEA da Esalq
USP. Em sua tese ele mostrou que a carne suina € o segundo tipo de carne com mais elasticidade de consumo/renda
no mercado brasileiro. O que isso significa: qualquer unidade de renda adicionada ao poder aquisitivo da populagcdo
é capaz de gerar grande incremento no consumo. Presenciamos esse experimento ao vivo e em larga escala nos
Ultimos meses.

5. Como vocé classifica a relacao cadeia suinicola x induastria x varejo? Existe uma interdependéncia
entre as partes ou ha uma relacao de parceria?

R: Como o préprio nome diz estdo encadeadas, sao interdependentes. Sdo parceiros no que diz respeito
a uma parte precisar da outra mas, vivemos em uma economia de mercado capitalista que, apesar
de seus dilemas é a forma de organizagdo que mais trouxe bem estar para o ser humano no longo
prazo. Temos exemplos constantes na histéria de outras formas de organizagcdo romantizadas mas
que, no longo prazo, causam tragédias no bem estar das populagdes que as experimentam. Em
uma economia de mercado cada elo da cadeia tem seus préprios desafios e precisa encontrar
suas solugdes e seus caminhos. E os estimulos de mercado sdo muito eficientes para direcionar
qualquer cadeia de producdo e gerar as solugdes mais eficientes para o conjunto da sociedade.
Temos que saber |é-los e respeita-los. O Saudali € um belo exemplo de uma empresa que superou
os desafios de sua histdria, aprendeu com eles e hoje nos da orgulho de ver como esta eficiente
e amadurecida. Estd gerando renda, produtos de qualidade, empregos diretos e indiretos,
impostos e exportacdes. E um circulo virtuoso. N&o existe parceria melhor que se relacionar com

um empreendimento sélido em seus fundamentos e correto em suas agoes.

6. Em relaciao ao mercado alimenticio: como atender as necessidades dos consumidores
sem deixar de lado a lucratividade? Por exemplo, pesquisas apontam como tendéncia o
consumo de alimentos mais naturais e menos processados. Como a indistria podera
atender essa demanda sem deixar de agregar valor ao seu produto (cortes industrializados)?

R: Esse é em esséncia o desafio de qualquer empresa: atender os desejos de seus consumidores
dentro de um resultado de viabilidade econémica. S6 que ndo podemos imaginar o futuro com os
mesmos recursos que temos disponiveis hoje. Na caminhada até esse futuro as

formas de atender esses desejos serdo desenvolvidas. Por outro lado, também

temos que olhar com cuidado essas tendéncias. Quando se atinge um

determinado padrdo de bem estar o ser humano naturalmente reorganiza
seus conceitos de consumo. Mas ndo é toda a populagdo que esta
com essa preocupacgdo. Ainda hd uma parcela razoavel, seja no
mercado interno ou mesmo no externo, que querem simplesmente

um alimento seguro, saboroso e de custo acessivel. E arriscado
generalizarmos porque ha uma distancia entre os desejos
expressos do consumidor e exatamente aquilo que ele esta

disposto a desembolsar pela sua comida la na géndola, na

hora da decisdo. O atual modelo ainda tem vida longa e

terd tempo para se ajustar de formas que talvez nem

Alvimar Lana e Silva Jalles imaginemesyioje.
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Assuvap e FNDS
trabalhando parao

desenvolvimento da
suinocultura

Uma parceria que colabora para o crescimento e profissionalizacio

A suinocultura é o
positivo de vdrias
coordenadas e
entre  produtores, associagoes,
cooperativas e parceiros. Entre
as varias acles e projetos que
contribuem para a prosperidade
e crescimento do setor, destaque
para o Fundo Nacional de
Desenvolvimento da Suinocultura/
FNDS que, em parceria com a
Associacdo dos Suinocultores
do Vale do Piranga/Assuvap/
Coosuiponte/Saudali, buscou agdes
e formas de aprimorar, valorizar
e capacitar o suinocultor e os
colaboradores, tanto das granjas
quanto da Associacdo. Durante
todo o ano de 2020, que mudou por
completo a vida de todos, o FNDS
foi essencial para a cadeia.

resultado
atitudes
resilientes,

“Ser parceiro do FNDS é um
diferencial que contribui, cada vez
mais, para o fortalecimento do setor
e valorizacdo da carne suina. E por
meio dele que realizamos eventos
estratégicos e de responsabilidade
social, com forte engajamento

Criacdo do FNDS

entre os mais diversos publicos
que compde a cadeia suinicola”,
destacou Paula Gomides/Gerente
Geral da Assuvap/Coosuiponte.
Desde 2014, o FNDS tem na Assuvap/
Coosuiponte e no frigorifico Saudali
0S primeiros parceiros institucionais
que seguem apostando no trabalho
conjunto e na efetividade de agdes
nacionais para trazer visibilidade e
sustentabilidade para todo o setor.

O ano de 2020 foi de grandes
desafios. A suinocultura, um setor
sempre forte e atuante, superou
expectativas e bateu recordes, num
momento de intensa transformacao.
Acgles coordenadas, planejadas
e voltadas para um novo modelo
de mercado, onde o produtor
foi o principal consumidor de
informacoes e servicos, refletiram
de positivamente em toda a
cadeia. Como pioneiros de um
setor essencial, seja na geracdo de
emprego e oportunidades, como na
producado de uma das proteinas mais
consumidas no Brasil e no mundo, a
suinocultura se reinventou.

Através de praticas de
processamento aplicadas ao
bem-estar animal e segurancga
do alimento; gestdo de boas
praticas de producdo e sanidade
do rebanho; atuacdo de politica
nacional em prol dos produtores
e integrados e independentes e
promogdo da carne suina aliada ao
prazer, a saude e ao bem-estar; o
Fundo conseguiu chegar em cada
brago da cadeia, fosse por meio de
Webinar, materiais técnicos ligados a
COVID, manuais, atuacdes politicas
e dezenas de agBes de marketing,
levando informacdo de qualidade e
com propostas tematicas para cada
periodo do ano.

Os recursos sdo direcionados
para agdes nacionais estratégicas
para a cadeia. No ano passado,
a Cooperativa, a Associacdo e o
Saudali repassaram, juntos, o valor
de R$ 187.200,00 mil reais, ao Fundo
Nacional de Desenvolvimento da
Suinocultura/FNDS, administrado
pela Associacdo Brasileira dos
Criadores de Suinos/ABCS.

O Fundo Nacional de Desenvolvimento da Suinocultura/FNDS nasceu da necessidade de se criar um modelo de
autossuficiéncia para a continuidade do trabalho desenvolvido pela ABCS, em parceria com o Sebrae e entidades

estaduais e regionais, de forma a perenizar a atuagdo no agronegoécio em prol dos suinocultores brasileiros. O FNDS
conta com a colaboragdo de produtores, frigorificos, empresas do setor e parceiros.esteja sempre aberta e preparada
para as grandes oportunidades”.

CULTURA SUINA
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Fundo Nacional de
De;envolvimento da AB cs

SuInOCUItura ASSOCIAGAD BRASILEIRA
DOS CRIADORES DE SUINOS

O QUE
O FNDS

REPRESENTA NA
SUINOCULTURA? .
@

ONTEUDO
CNICO
= ATUALIZADO

DE QUALIDADE
PARA GRANJAS
E FRIGORIFICOS

DEFESA DOS
INTERESSES
DA CADEIA

PRODUGAO DE
CONTEUDOE
PROMOGAO DA
CARNE SUINA

CAMPANHA
JUNTO AO
VAREJO COM

RESULTADOS
EXPRESSIVOS
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Preco do suino vivo
sofre alteracto no

primelro mes de 2021

Durante alguns meses,
em 2020, o mercado de
suinos acompanhou uma
valorizacao crescente,
principalmente a partir de
julho. O auge da proteina
foi no més de novembro,
onde o preco do quilo
do suino vivo chegou a
R$ 9,80. Naquela época,
a plataforma de dados
da BSEMG
oferta limitada de animais
prontos para o abate, o
que manteve o mercado
firme e alinhado com a

sinalizava

valorizacdo que acontecia
em outras pragas do pais.

O cendrio comecou
a sinalizar mudanca, em
meados de novembro,
onde o0s precos sofreram
alteracoes, até chegar
em um novo patamar, ja
nas primeiras semanas de
janeiro de 2021, fechando
em R$ 7,20, com mercado
em realinhamento. De
acordo com avaliagdo
do consultor da Asemg,
Alvimar Jalles, o mercado
mineiro tem reagido aos
ajustes de procura e de
oferta de suinos vivos e de
carcagas, comportamento
que influencia diretamente
no preco da proteina.

“Historicamente, o més
de janeiro € um més de
procuralimitada pelamenor
circulagdo de dinheiro
nas principais pracas
formadoras de precos do
suino vivo. Este ano temos
um desafio adicional que
é o janeiro pandémico.
As incertezas em relagao
ao poder de compra do
brasileiro aliada a uma
reducdo momentanea das
exportacdes, pressionaram
o mercado interno de
forma generalizada”, avalia
o presidente da Assuvap,
Fernando Araujo.

€222

de

“As expectativas de retomada
plantas exportadoras para o
continente asiatico sinalizavam para
um mercado comprador no més de

fevereiro...”

Com duas semanas consecutivas a
bolsa foi fechada no valor de R$ 6,00.
“As expectativas de retomada de plantas
exportadoras para o continente asidtico
sinalizam para um mercado comprador

CULTURA SUINA

no més de fevereiro, mercado externo
comprador auxilia na retirada do
excedente de oferta do mercado interno
e colabora para retomada das cotacdes a
precos superiores”, explicou Araujo.
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Bolsa de Suinos do Interior de Minas

Quinta 07 01 2021

£330

Preco

RS7 .60

£3J))
Proxima Bolsa

140121

Pauta

RS7 112

£)2)0—

Preco Matriz:

Sugerido pela ASEMG

R$5.32

Justificativa: Mercado estavel.

Quinta 14 - 012021

—+2))

Preco

RS7 .20

£3JD)
Proxima Bolsa

21-:01-21

£332)

Pauta

RS$7 12

£23—

Preco Matriz:

Sugerido pela ASEMG

R$5,04

—+£2JJ)

Preco

R$6:10

£3JD)
Proxima Bolsa

040221

Justificativa: Realinhamento de mercado.

Quinta 28 -01-2021

£312)

Pauta

R$5.70

£230—

Preco Matriz:

Sugerido pela ASEMG

R$ 427

Justificativa: Mercado estavel.

O mercado muda a cada semana. Segundo o boletim semanal do Centro de Estudos
Avangados em Economia Aplicada/Cepea, o baixo consumo de carne suina na segunda quinzena
do més de janeiro tem contribuindo para quedas nos precos da proteina no mercado brasileiro.
“Além da menor procura doméstica, o recuo nos embarques da carne suina nesta parcial de
janeiro também reforgcou o movimento de queda nos precos internos do setor”, informou.

Ano 3 - Ed12 - JAN/FEV 2021 -
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Coosuiponte une técnica e
conhecimento para levar
qualidade e saude a mesa
dos brasileiros

A qualidade e saudabilidade da carne suina sdo referéncias no agronegocio

brasileiro

CULTURA SUINA

A

Ha oito meses a Coosuiponte deu um grande passo rumo a exceléncia na
prestacdo de servicos e melhoria de tecnologia e qualidade na producdo do Premix
vitaminico-mineral. De que forma? Formou uma equipe técnica altamente qualificada,
composta por uma médica-veterindria e dois zootecnistas, que atuam diretamente
nas granjas reforcando o importante elo entre produtores, Cooperativa e mercado.

Formada em Técnico Agricola, Medicina-Veterinaria e com pds-graduacdo em
Gestdo e Producdo de Suinos, Tamires Gomes, é aresponsavel técnica da Cooperativa
e do Laboratério de Micotoxinas. Desde que foi implantando, este novo servico
aproximou o cooperado, fortalecendo a confianga e a credibilidade, permitindo o
desenvolvimento e o crescimento da atividade suinicola e da Coosuiponte.

“A nova equipe foi um grande e
importante passo para o crescimento
que buscamos para a Cooperativa”,

destacou Paula Gomides/Gerente Geral da Assuvap/Coosuiponte.



Os zootecnistas Msc. Moacir Furtado e Dra. Ana Paula Brustolini
sdo os responsdveis pela formulacdo das dietas, premix, nicleos
e pelo assessoramento do controle de qualidade das matérias-
primas que compdem os produtos do Premix Coosuiponte.
Além disso eles monitoram os dados de desempenho e realizam
visitas esporddicas nas granjas para desta forma elaborar o
melhor programa nutricional de acordo com cada realidade.

“Temos como objetivo
reforcar o trabalho
conjunto com o
cliente na busca dos
melhores resultados de
produtividade, trazendo
como beneficio o
acompanhamento ativo
no campo em cada
cliente proporcionando
a personalizacao de
atendimentO” destacou a

nutricionista Ana Paula Brustolini.

"Estou realizada.
Minhas expectativas
sao grandes quantoa
este projeto inovador
ebemelaborado,com
uma equipe focada e
disciplinada. Acredito
no crescimento do
cooperado e no
fortalecimento da
Cooperativa” citouamsdica-

veterinaria Tamires Gomes.

Ano 3 - Ed12 - JAN/FE
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Laboratoério

Uma das inovagcdes mais relevantes e necessarias, foi aampliacdo
do Laboratério de Micotoxinas que trouxe vdrios beneficios, além de
qualidade e seguranca para o cooperado. Oferecido gratuitamente,
o0 espago tem o objetivo de proporcionar ao produtor solugdes
eficientes e confidveis, através das andlises, que sdo de extrema
importancia para a saude dos animais nas granjas. O laboratério
conta com a presenca da médica-veterindria e responsavel técnica,
Tamires Gomes, e do José Antbnio Magalhdes, responsavel por
toda a operagdo que vai desde o preparo da amostra ao resultado
das analises.

“Analisamos sorgo, soja, farelo de trigo e milho. O ideal é que seja
feita analise do ingrediente e estimar a quantidade de contaminagdo
na ragdo, uma vez que a andlise de ragdes pode gerar resultados
nao fidedignos no teste de Elisa”, relata a médica-veterinaria.

As andlises sdo feitas e entregues, semanalmente. “Atendemos
0 cooperado de forma a oferecer um servigo sem custo e que auxilia
nas tomadas de decisGes em relagdo as micotoxinas”, destaca
Tamires Gomes, que tem ao lado dela e a servico do cooperado, um
analista com 24 anos de experiéncia laboratorial.

Visitas as granjas

A equipe técnica trouxe uma evolug¢do nos servicos prestados,
através das visitas regulares as granjas. A pandemia diminuiu a
presenca, in loco, mas nao interferiu na qualidade do trabalho. Entre
as acoes desenvolvidas durante as visitas estdo o acompanhamento
técnico daqueles produtores que ja utilizam o Premix fabricado pela
Coosuiponte na alimentacdo dos suinos e daqueles que tém outras
demandas internas de acordo com a necessidade e cada desafio
da granja.
|

COMO USAR O LABORATORIO

« E necessério que a amostragem seja representativa do lote;

. 200g de amostra sdo suficientes para que a analise seja

realizada;

« A Coosuiponte guardard a contraprova da amostra durante

um més, para que haja a reandlise caso necessario;

- As andlises sdo realizadas as tercas e quintas;

« Assegurar que as amostras sejam entregues na recepgao,

identificadas corretamente.



O que esperar para
2021 foi o tema da
ultima AgrolLive do ano

Apresentado pela empresa +Parceira DB-Danbred o programa focou nas
ofertas, demandas e expectativas de mercado

Que o ano de 2020 foi desafiador
e exigiu de todos momentos de
superacdo e perseveranca, ndo
h& a menor duvida. E foi com essa
reflexdo que o médico-veterindrio e
consultor da Asemg, Alvimar Jalles,
iniciou a ultima AgroLive do ano
de 2020. O programa, em formato
televisivo, foi ao ar na Ultima sexta-
feira (18/12), pelo canal da Assuvap
no YouTube e, também, pela TV
Educar de Ponte Nova (canal 11 —
emissora local).

Apresentada pela empresa
+Parceira, a DB-Danbred, a
Agrolive exp0s sobre quais sao as
expectativas e o que os produtores
podem esperar para 2021. Jalles
trabalhou alguns pontos importantes,
como: a oferta de carnes suina,
bovina e de frango; demanda —
disponibilidade interna de carnes
e exportacdes; e as expectativas:
recuperacdo da produgao da China,
cambio e a economia brasileira que
€ a grande incégnita para o préximo
ano, na avaliagdo do consultor.

“E preciso ter mente que o
crescimento do rebanho Chinés
continua forte e que a producado
de carne suina no pais oriental
cresce de 10% a 15%”, avaliou Jalles.
Conforme projecoes feitas pela
ABPA, a producdo brasileira de carne
suina poderd totalizar 4,4 milhdes

de toneladas em 2021, nimero até
3,5% superior as projegdes para
2020. Segundo o mesmo periodo
comparativo, a alta esperada para
as exportagdes de 2021 podera
alcangar até 10%, com total de 11
milhdo de toneladas previstas. No
mercado doméstico, a oferta poderd
chegar a 3,32 milhdes de toneladas,
saldo até 3% maior que as projecdes
para 2020. E o consumo per capita
poderd apresentar alta de até 2%,
chegando a 15,6 quilos.

De acordo com dados
do RaboBank, para 2021, as
importagdes de carne suina para
a China tendem a decrescer em
estimativas aproximadas de 10% a
30%. “Na avaliacdo deles, o que é
interessante, € que apesar dessa
queda de importagcdes para a
China, as exportagoes brasileiras
irdo crescer 6%. A visao deles, para
nés da cadeia de carnes no Brasil é
muito boa”, destacou Alvimar Jalles.

Apesar da China comecar
a retomada para diminuir a
dependéncia do mercado externo,
no que se refere a compra de
carnes suina, bovina e de frango, o
Brasil ainda mantera oportunidades
crescentes de vendas de carnes
no mercado internacional o que, na
avaliacdo do Alvimar, “é muito bom
para 2021”.
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AgrolLive

A AgroLive estreou no més de junho,
deste ano, com o principal propésito de
se adaptar a nova realidade, levando
informacdo precisa e de qualidade
para todos os produtores e parceiros

da cadeia suinicola.

O programa é oresultado da parceria
entre a Associagao dos Suinocultores
do Vale do Piranga/Assuvap e a
Associacdo dos Suinocultores de Minas
Gerais/Asemg e acontece, sempre,
uma vez por més com temas e assuntos
relevantes para a cadeia. A presenca
das empresas +Parceiras foi essencial
neste processo de levar informacdo ao
maio nimero possivel de suinocultores.

Todas as edicées estdo disponiveis
no YouTube da Assuvap/Coosuiponte.
Para assistir, acesse o QR Code




Empregador rural pessoa
fisica e o nao recolhimento
do saldario-educacao

Por Taliny Lopes Teixeira Quintella*

Entenda porque o judiciario pacificou o

posicionamento de que o empregador rural pessoa
fisica ndo deve recolher o salario educacao.

O que é saldrio-educacao?

O saldrio-educacdo é uma contribuicdo social exigida mensalmente do
produtor rural a partir da aplicagdo de uma aliquota de 2,5% (dois virgula cinco
por cento) sobre as remuneragdes pagas pelo produtor aos seus empregados.

Como é feito esse pagamento?

Seu recolhimento é realizado através da Guia de Previdéncia Social (GPS) do
produtor rural, compondo o item 9 (Outras Entidades), que se refere a 0,2% da
contribui¢cdo ao INCRA e 2,5% do Salario Educagdo.

Por que o Judiciario entende que essa cobranca é indevida?
A previsibilidade da cobranca estd no art. 15 da Lei 9.494/96, que define o

seu sujeito passivo (contribuinte), base de célculo e aliquota, conforme se
observa:

“Art 15. O Saldrio-Educacgdo, previsto no art. 212, § 5° da ConstituicGo
Federal e devido pelas empresas, na forma em que vier a ser disposto em
regulamento, € calculado com base na aliquota de 2,5% (dois e meijo por

cento) sobre o total de remuneracées pagas ou creditadas, a qualquer titulo,
aos segurados empregados, assim definidos no art. 12, inciso I, da Lei n°
8.212, de 24 de julho de 1991.”

Por suavez, o art. 2° do Decreto n° 6.003/2006 define o conceito de “empresa”
para fins de incidéncia do salério educacao, ellslleltI=a ildnalel ale/iilelle] F6]L]
sociedade que assuma o risco de atividade econémica, urbana ou rural, com
fins lucrativos ou ndo, bem assim a sociedade de economia mista, a empresa

publica e demais sociedades instituidas e mantidas pelo Poder Publico, nos
termos do art. 173, § 20, da ConstituicGo.”

Ou seja, é claro que o sujeito passivo da contribuicdo em tela sdo as pessoas
juridicas e ao cobrar o saldrio-educacdo dos produtores rurais “pessoa fisica”,
o Fisco viola o art. 15 da Lei 9.494/96 e o préprio art. 2° do Decreto 6.003/2006.
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Esse entendimento é pacificado?

O Superior Tribunal de Justica, em sede de recurso repetitivo (Tema 362),
firmou entendimento que o produtor rural pessoa fisica, sem registro no
Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ), ndo se enquadra no conceito
de empresa (firma individual ou sociedade), para fins de incidéncia da
contribuicdo para o saldrio educacdo.

E pacifico o entendimento nesta Corte Superior de que a contribuicdo para
o saldrio-educag¢do tem como sujeito passivo as empresas, sendo assim
entendidas as firmas individuais ou sociedades que assumam o risco
de atividade econémica, urbana ou rural, com fins lucrativos ou ndo, em

consondncia com o art. 15 da Lei 9.424/1996, regulamentado pelo Decreto
3.142/1999. Nesse contexto, ndo hd previsdo legal para cobran¢a da exa¢do
do produtor rural pessoa fisica, desprovido de registro no CNPJ. Agint no
REsp 1.711.893-SP, r. Ministro Napole&o Nunes Maia Filho, 1° Turma do STJ em
16.08.2018

Alids, a propria Procuradoria da Fazenda Nacional, visualizando estar
comprovado em processo judicial tratar-se de produtor rural pessoa fisica,
vem reconhecendo em defesa a procedéncia dos pedidos dos contribuintes.

Posso deixar de pagar? E possivel ser restituido dos valores ja pagos?

Ndo obstante o tema se encontre pacificado, infelizmente, a previsdo
de recolhimento da contribuicdo pelos produtores rurais pessoas fisicas
permanece vigente na legislacdo, razdo pela qual o mesmo é cobrado e
recolhido mensalmente por grande parte dos produtores rurais pessoas
fisicas.

Como ndo é possivel a suspensdo do pagamento do Saldrio Educacdo de
forma administrativa, para deixar de efetuar o pagamento, bem como ser
restituido pelos valores indevidamente pagos nos ultimos cinco anos, é
necessario o ajuizamento de acdo judicial competente.

*Por Taliny Lopes Teixeira Quintella/Advogada
OAB/MG 106.923

U aliny areiseteixeira.com.br
Endereco: Av. Dr. Otavio Soares, 41

sl 108/110. Palmeiras/Ponte Nova/MG
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Cdosuipbnte fecha auditoria
anual com exceléncia nos
relatorios

Durante trés meses todos os documentos passaram por andlise e foram
aprovados

A transparéncia no controle tributdrio
€ essencial dentro de uma corporagdo. A
Coosuiponte, que trabalha pela responsabilidade
fiscal e atua ativamente para manter, em dia, todos
0s pagamentos e tributos, fechou a auditoria fiscal
de 2020 com exceléncia. A seguranca financeira
é o que permite a Cooperativa alcancar resultados
satisfatorios, atraindo e fidelizando cada vez mais
novos parceiros. Toda essa confianca é fruto
da transparéncia, que comeca na compra de
um produto até a entrega dele nas granjas. As
engrenagens precisam ser perfeitas, para que o
sistema responda a altura.

“Ofocofoiolevantamentode
possiveisriscosdaescrituracao
fiscal, ou seja, avaliar e verificar
os lancamentos das notas de
entrada e saida e também o
aproveitamento ou nao dos
impostos sobre a legislacao
vigente, até 12 de dezembro de

O setor de faturamento é um dos principais
dentro de uma empresa, pois é nele onde sdo
registrados os movimentos fiscal e financeiro
da Cooperativa. A colaboradora Patricia Batista
teve um papel importantissimo ao longo do ano,
refletindo de forma assertiva durante a auditoria
que atua, sempre, de forma preventiva. Assim, é
possivel evitarfraudes e falhas que, eventualmente,
poderiam prejudicar a Cooperativa.

“Ao realizarmos uma
auditoria fiscal, buscamos
executar nossas atividades
de forma transparente e
segura. Através deste trabalho

2020”, explicou Patricia Batista/Auxiliar de minuchso proporciopamos
Contabilidade. Durante 90 dias, ela acompanhou beneficios a Cooswponte
todo o processo de auditoria que focou em como: atuacao preventiva,

documentos como, speed fiscal e contribuicdes.

garantia e certificacdo do
cumprimento da legislacao
além das sugestoes e
recomendacoes de melhorias.
Aprimorar toda a organizacao
fiscal e administrativa é
fundamental para o sucesso
do negécio”, avaliou a gerente geral da
Assuvap/Coosuiponte, Paula Gomides.
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Sob os olhos atentos da Patricia, todos os
documentos sdo fiscalizados mensalmente, o
que diminui consideravelmente a possibilidade

de fahas. “Fiscalizamos e
conferimos tudo, desde notas
fiscais de entrada e saida,
até os livros de registros de
inventario, informacoes sobre
o estoque, dentre outros,
foram auditados”, apontou Patricia

que ficou satisfeita com o resultado final, fruto
de um trabalho sério desenvolvido durante o ano

pela Cooperativa. “Em reuniéo, com
a equipe da contabilidade,
profissionais do setor fiscal
e gerentes da Cooperativa,
o auditor explicou que apos
a coleta de dados gerados
a partir das informacoes da
Cooperativa, os arquivos foram
validados e confrontados com

as obrigacoes acessorias
disponibilizadas para
Secretaria de Estado da
Fazenda/MG”.

RA SUINA

Patricia Batista/ Auxiliar de Contabilidade LEN

“No trabalho realizado
na Coosuiponte a auditoria
opinou considerando como
adequadas as operacoes
realizadas pela equipe de
analistas da Cooperativa,
bem como dos procedimentos
adotados pela contabilidade.
Em nosso relatorio final
entendemoscomosatisfatorias
as informacdoes geradas no
ambito das apuracoes dos
tributos”, relatou Orsi Rodrigues Junior/
Contador Sécio da empresa Orsi Auditoria
Independente de Contabilidade, empresa
responsavel pela auditoria, que propos ainda
algumas melhorias nos processos internos,
como forma de readequacdo as informacdes da

Cooperativa, “‘Objetivando trazer
mais seguranca no trato das
informacoes eletronicas dentro
dos arquivos fiscais, evitando
contingéncias na verificacao
do fisco”.
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tem que ter os
melhores resultados
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A melhor conversao alimentar do mercado, a alta resisténcia a doencas e o
alto ganho de peso diario fazem a diferenca na escolha do seu terminador.
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