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A suinocultura mineira tem crescido com sustentabili-
dade nos ultimos anos. O mineiro € um inveterado consu-
midor de carne suina que remontam os tempos de nossos
avoés e essa caracteristica torna o estado de Minas Gerais
o quarto maior produtor de suinos do Brasil, atrés apenas
dos estados do sul. A cadeia da suinocultura atravessa um
momento delicado com crise de aumento de ofertas com-
binada a crise de custos e, com resiliéncia, devemos nos
ater as movimentagoées das instituicbes que nos cercam e
apoiam, para estabelecermos parcerias que vao nos for-
talecer diante dos desafios.

Negociagées, prazos, andlises e intermediagdes junto
as instituigdées financeiras estdo entre os movimentos da
Assuvap e Coosuiponte que nutrem o setor de premissas
bdsicas para reverter este quadro preocupante atual e fo-
mentar o aumento do consumo da carne suina.

A Campanha Bom de Prego, Bom de Prato chega aque-
cendo o pequeno varejo e gerando valor para nossa suino-
cultura do Vale do Piranga. Acompanhe a campanha que
ganha repercuss@o nacional e é trabalhada nas midias
tradicionais e também nas redes sociais, pela equipe de
marketing e comunicagéo da Assuvap e da Coosuiponte.

E com satisfagdo que anunciamos mais uma edi¢do
da Feira Mineira de Suinocultura, a Suinfair, que retorna
com novo formato, mais moderna e integrada. A Feira vol-
ta como um ingrediente de esperancga e firma seu prop6-
sito de estabelecer negécios no setor.

A Cultura Suina dos meses de margo e abril vem para
revelar o valor de nossa Associacdo e Cooperativa en-
quanto suporte ao produtor. Nossas pdginas estdo reple-
tas de resiliéncia, desafios e solu¢gées que buscamos dia-
riamente para nos mantermos firmes no mercado.

Boa Leitura!l
Fernando Araujo

Diretor de Mercado
e Marketing




COOSUIPONTE

Com o lema “Oferecer o melhor custo-
-beneficio para a aquisicdo de produtos e
servigos”, a Coosuiponte ja se prepara para
participar da sexta edicdo da Feira de Avi-
cultura e Suinocultura Capixaba (FAVESU),
que acontecerd nos dias 08 e 09 de junho.
Este & o primeiro ano que nossa coopera-
tiva participa do evento como expositora.

“A Coosuiponte busca pela conso-
lidagdo de sua marca no Vviés comer-
cial. Queremos, também, reforcar o nos-
SO compromisso como cooperativa e
mostrar os beneficios que podemos ofe-
recer aos nossos cooperados. Estar em

RAPIDAS

EXPOSITOR
CONFIRMADO

COOSUIPONTE

O IMIGRANTE - ES

uma feira tdo importante quanta a Favesu nos dd a oportunidade de mostrar todos os nossos pro-
positos”, disse Lorena Fonseca, coordenadora de Marketing da Coosuiponte, que ainda reforgou
o objetivo de expandir a marca Coosuiponte no Espirito Santo, onde ja temos alguns cooperados.

HOMENAGEM

No Dia Internacional daMulher, prestamos
uma singela, porém bem empoderada, ho-
menagem a todas as nossas colaboradoras.

Em uma parceria dos setores RH e
Marketing, foram elaborados benté cakes
(bolo marmita, em traducgédo literal), per-
sonalizados com os nomes das colabo-
radoras seguidos da frase: “Reage, bota
um cropped”. A proposta - idealizada a
partir de uma trend nas redes sociais — &
reafirmar a cada mulher que ela é inde-
pendente, forte, capacitada e dona de si.

O bolo foi acompanhado, ainda, de
um cartdo com os dizeres “Tudo o que

vocé é ja é suficiente”, que reforca ainda
mais a mensagem de empoderamento.




RAPIDAS

Em margo, recebemos na sede da Assuvap, a
equipe da TV Educar, que veio paraentrevistar nossa
gerente geral, Paula Gomides, sobre a SuinFair. Pau-
la falou sobre o propdsito da feira, as expectativas, a
data do evento e muito mais. Vale a pensa conferir
a entrevista completa disponivel nas redes sociais
da TV Educar ou escaneando o QR code ao lado.




SUINFAIR:
VEM Ai, A 11° FEIRA MINEIRA
DE SUINOCULTURA

Feira Mineira de Suinocultura onde 052,06 Ponte Nova
A\ se encontra. 2022_ | Babilénia

Mais moderna, mais conectada, mais interativa. Essa € a proposta da 119
Feira Mineira de Suinocultura, a Suinfair.

Consagrada no mercado mineiro e nacional, a j& conhecida SuinFest
volta, apds dois anos de pandemia, como uma marca preparada para os
novos tempos, tendo um novo home e uma histéria de mais de duas déca-

das, agregando tecnologia e modernidade para a suinocultura.




AESCOLHA DO NOME

2

Agora, a SuinFair & o que
o bom ditado popular cha-
ma de “menina dos olhos” do
setor de Marketing e Comuni-
cagdo da Assuvap e Coosui-
ponte. Tamanha sua poténcia
para o setor suinicola, hd uma
forga-tarefa empenhada na
organizagdo — com excelén-
cia — da feira.

Um dos primeiros passos
para cravar a assertivida-
de, de acordo com as novas
propostas, foi a mudanca de
nome. Paula Gomides, ge-
rente geral da Assuvap e da
Coosuiponte, atrelou essa
mudanga ao real propodsito
da feira. “E um evento foca-
do no relacionamento e nos
negoécios, da classe da sui-
nocultura, do agro. E a mar-
ca antiga, a Suinfest, & nossa
referéncia, mas ela trazia um

sentido muito de festa para o

“E um evento focado no relacionamento e nos

Paula Gomides, Gerente Geral

negécios, da classe da suinocultura, do agro”
[ ’

segmento. A Suinfair vem tra-
zer essa percepgdo mais de
negoécios e de relacionamen-
to do evento”, pontuou.

Suinfair foi um resultado de
uma chuva de ideias da Os3
Comunicag¢do, agéncia de
publicidade responsdvel por
muitos projetos da Assuvap
e da Coosuiponte. Jaqueline
Machado, socia-proprietdria
da agéncia, disse que quando
recebeu o desafio de mudar o
nome da Feira, o primeiro mo-
vimento foi entender os pros e
contras da mudancga, se pre-
ocupando em analisar se de-
veria trazer, ou néio, uma pro-
posta mais radical ou apenas
um ajuste.

“No nosso ponto de vista,
o nome Suinfest ja estava in-
congruente com o objetivo do
evento por ndo ser uma festa,

um show, mas um espago de

Assuvap e Coosuiponte

negdcios com um impacto
importante no mercado, em
diversos niveis. Depois de uma
imersdo, de experimentar di-
versas possibilidades, chega-
mos em uma concluséo obvia
e trouxemos um nome mais
pratico e o mais préximo pos-
sivel do Suinfest. A mudanga
é grande em termos de in-
terpretagdo do nome e, ao
mesmo tempo, sutil no que se
refere a gerar a menor estra-
nheza possivel. Suinfair traduz
exatamente o propodsito do
evento: uma feira de negécios
e relacionamento da suino-
cultura do Vale do Piranga”,
disse Jaqueline, que segue
com sua equipe trabalhando
na identidade visual e pecas

de divulgagédo.

“Suinfair traduz exatamente o propésito do evento: uma feira de

negécios e relacionamento da suinocultura do Vale do Piranga”
Jaqueline Machado, Sécia Proprietaria da Os3 Comunicacgdo
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MOVIMENTANDO A ECONOMIA DA NOSSA REGIAO

A movimentagdo econdmica da suinocultura em si j& € um ponto importante para

o Vale do Piranga e a Suinfair vem para somar. O evento movimenta, também, o setor

hoteleiro e alimenticio, como restaurantes e padarias. “A gente brinca que, ao langar

a data da Suinfair, os hotéis j& comegcam sua movimentagdo. As reservas comegam d

acontecer e isso € muito bacana. Vocé vé a suinocultura movimentando a economia

local através da feira e complementando o trabalho na geragdo de empregos”, disse

Paula, reafirmando a importéncia da feira ao trazer oportunidades para os produtores,

expositores, parceiros e a regiéilo como um todo.

POS PANDEMIA

Foram quatro anos de espera des-
de a dltima edi¢do. Planejamento, ex-
pectativa e muitas agdes j& haviam
sido tomadas quando o lockdown in-
terrompeu a execugdo da maior feira
mineira da suinocultura. Apds remar-
car e lidar, novamente, com a frustra-
¢do de adiar a Suinfair, o sentimento
que rege a organizagdo no momento
€ ansiedade. Mas aquela ansiedade
boa, de que Ponte Nova serd, por mais
uma vez, palco de novos negoécios e
oportunidades.

Esse ano, especialmente, o cuida-
do é redobrado. A Suinfair segue to-
dos os protocolos municipais de sad-
de e seguranga. Como o evento néo

€ aberto ao publico, ndo é esperado
um cendrio de superlotagdo.

ONDE A SUINOCULTURA
SEENCONTRA

A Suinfair segue como espago
para a divulgagdo de novas tecno-
logias e propostas inovadoras que
acrescentardo ao trabalho dos pro-
dutores de suino e a presenca das
principais empresas do agronegbcio,
com seus produtos e servigos, pro-
movendo um elo sélido para grandes
resultados acontecerem.

Nd&o fique de 11¢ Feira Mineira de
Suinocultura, um evento onde a sui-

nocultura de encontra.

: Gerandovale jar’ |

5’:3“' i i




PATRICIA MORARI
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ALVIMAR JALLES NA ASSUVAP

A suinocultura do Vale
do Piranga recebeu muita
informagéo de qualidade
sobre o mercado na tar-
de de 14 de margo. Alvi-
mar Jalles, que & consultor
de mercado da Associa-
¢do dos Suinocultores do
Estado de Minas Gerais
(ASEMG), ministrou palestra
com o tema Disponibilida-
de interna de carne suina e
seus efeitos sobre o mer-
cado aos associados da
Assuvap e cooperados da
Coosuiponte.

Oferta, procura, expec-
tativa, especulacéo, con-
corréncia e remuneragdo
foram consideradas as re-
gras bdsicas de mercado,
segundo Alvimar. Em seu
discurso, o consultor disse
que é fundamental analisar
todos esses fatores para se
posicionar no setor, ndo se
limitado apenas em discu-
tir precos. Ele ainda fez uma
metdfora inteligente com-

parando o mercado d uma
roda gigante: “as forgas
estdo em constante giro e
a forgca mais proeminente
vai determinar o mercado
de acordo com a situagdo”,
pontuou.

Alvimar ainda tragou
o cendrio da suinocultura
brasileira desde 2014, co-
mentou sobre inflagéo,
fez comparativo do
prego suino vivo/car-
caga, PIB conforme
segmento, renda
per capta e como
isso altera o con-
sumo do brasileiro,
aléem de discorrer
sobre os desdfios do

setor.

Alvimar Jalles
Consultor de Mercado ASEMG

Finalizando a palestra,
o consultor projetou vdrios
cendrios estimando a ne-
cessidade de enxugamen-
to da oferta para que haja
retorno da lucratividade
na suinocultura. O evento

aconteceu antes da As-

sembleia Geral Ordindria
das entida-
des.




RESILIENCIA,
DESAFIOS E SOLUCOES

UM PANORAMA DE ATIVIDADES DA ASSUVAP
E COOSUIPONTE QUE VAO DE ENCONTRO
AS NECESSIDADES DO PRODUTOR

O cendrio nacional da suinocultura
é desafiador. Os produtores enfrentam
a alta dos custos de produgdo somada
a queda do prego do suino vivo. Em fe-
vereiro, o IBGE divulgou sua pesquisa tri-
mestral do abate de animais referente a
outubro, novembro e dezembro de 2021,
com resultados preocupantes. A produ-
cdo total de carcaga suina foi 4.881.295
toneladas, um nimero 8,91% maior que

a producdo do mesmo periodo de 2020.

J& a quantidade de cabecgas abatidas
foi 7,13% maior, chegando a 52,86 mi-

IhGes.

Em margo, a Associagdo Brasileira
dos Criadores de Suinos/ABCS divul-
gou tabela referente ao crescimento da
producdo suinicola brasileira entre 2015
e 2021. Note-se o disparo da producéo
desde 2019, chegando, no total, a um
aumento de 31% da disponibilidade in-

terna em toneladas.

'|'| TClbelG ‘| Crescimento
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 [0 s

Cabegas abatidas (x 1000) 39.264 | 42320 43.185| 44.337| 46.356| 49.356 | 52.967 | 34,9%

P I

{t:’:;“'“ carcagas 3.430.734 | 3.711.235 | 3.824.682 | 3.950.759 | 4.125.728 | 4.482.048 | 4.890.652 | 42,6%

Peso Médio carcacas 87,38 87,70 88,56 89,11 89,00 90,81 92,33  57%

(kg/ch)

Disponibilidade interna

(ton) 2.958.156 | 3.082.581 | 3.232.069 | 3.400.384 | 3.468.735 | 3.580.946 | 3.875.477 | 31,0%

Consumo per capita

(ke/hablano) 14,47 14,96 15,56 16,31 16,51 16,91 18,10| 25,1%

C . Ci .

fesc. Lonsum. per cap em 3,4% 4,1% 48% 1,2% 2,5% 7,0%

relagio ano anterior

matrizes (cab) 1.720.225 | 1.844.542 | 1.831.653 | 1.873.787 | 1.944.532 | 2.018.819 | 2.130.414 | 23,8%
i

cabegas abatidas/ 22,82 22,94 23,58 23,66 23,84 24,45 24,86| 89%

matrizes/ano

Exportagdes in natura (ton)| 472.578 | 628.655 | 592.614 | 550.375| 656.992 | 901.102 | 1.015.175 | 114,8%

Cresc. exportagBes em

relasho ao ano anterior 33,0% -5,7% 7,1% 19,4% 37,2% 12,7%-

Crescimento da suinocultura brasileira de 2015 a 2021.
Elaborado por luri P. Machado com dados do IBGE, Secex, Agriness, Mapeamento ABCS.
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OIMPACTO DA CHINA

Na mesma época, produtores chineses
enfrentavam perdas alarmantes em seu
plantel de matrizes por conta do impacto da
Peste Suina Africana (PSA) no pais. O cendrio
foi determinante para o Brasil aumentar sua

producdo com o aquecimento da demanda

externa. Na tabela a seguir é possivel visu-
alizar o quanto o mercado de exportagdes
crescia em 2019 e 2020, absorvendo o cres-
cimento anual da producdo — o que ndo

aconteceu, na mesma proporgdo, em 2021.

Cresci t
1.2 Tabela 2 2019 2020 2021 rescimento
total

i Id
cresmmfnto anual da 174.969 356.320 408.604 939.893
produgéo (ton)

iment Id
crescimento anual da 68.351 | 112.210| 294.531 475.093
disponib interna (ton)

iment Id
crescimento anual da 106.618 244.110 114.073 464.800
exportacdo (ton)
crescimento anual do 020 0.40 119 1,79
consumo per capita (kg) ' ’ i i

Crescimento da producgdo de carne suina e destinagdo deste “excedente” em relagéo ao ano anterior.

Elaborado por luri Machado sobre dados do IBGE e Secex.

As duas Ultimas crises do setor, a crise
do ano de 2018 e a atual crise, foram con-
sequéncias de reducdes nas exportagoes e
aumento da produgdio para atender a de-
manda externag, respectivamente. “O mer-
cado externo € um grande aliado da cadeia
enquanto a relagdo ndo ultrapassa 20% da
producdo total de carne suing, portanto ser-
ve de licdo que, a partir deste ponto, &€ ne-
cessdrio ajustar a oferta com a demanda”,
ponderou o Diretor de Mercado da Assuvap,

Fernando Araujo.

| CULTURA SUINA

“O que se vé no grdfico é que, em 2021,
com uma producdo de 408,6 mil toneladas,
a suinocultura enfrenta um cendrio de in-
certezas com a diminuigdo da expectativa
de exportagcdo e um mercado interno que
se adlimenta de 294,5 mil toneladas de carne
excedentes desde janeiro deste ano. A lei da
oferta e da procura é determinante para a
formagdo de precos e, com a retirada des-
te excedente, iniciaremos um novo ciclo na

atividade”, finalizou Aradjo.



EO QUEESTAMOS
FAZENDO A RESPEITO? Agora, estas s@o as formas de paga-

mento da Coosuiponte:

A cada dia trabalhamos para superar os

obstdculos do mercado. O que nos move é * 7 dias no valor & vista;

a certeza de que, diante de situagées sin- » 7 e 14 dias no valor a vista;

gulares, a cooperacdo cria oportunidades « Compras a prazo em uma parcela de 28

para unirmos forgas e nos reerguermos. dias;

Fizemos um panorama das agdes da + Compras a prazo em até 3 parcelas de 21,

Assuvap e da Coosuiponte e nosso objetivo 28 e 35 dias:

caminha em uma direg¢do: ser suporte do )
» Compras a prazo em até 4 parcelas de 18,

rodutor diante da crise a qual atravessa-
P 9 24, 31 e 39 dias.

mos. Confira nossos movimentos:

“Um fator que eu entendo ser interes-

sante é que aqui na Coosuiponte, o produ-

NOVO PRAZO DE
PAGAMENTO PARA AS
COMPRAS NA COOSUIPONTE

tor tem a segurancga de ter um estoque de
produtos e utilizar esse estoque conforme
sua necessidade e seu fluxo de caixa dis-
ponivel” - Paula Gomides, gerente geral As-

Uma de nossas agdes foi possibilitar AU [IC) eI plelli:

uma nova forma de pagamento ao produ-

NEGOCIAGAO DOS PREGCOS
JUNTO AOS FORNECEDORES

tor, com mais parcelas e maior prazo. Ago-
ra, as compras da Coosuiponte podem ser

divididas em até 4 parcelas de 18, 24, 31 e Nossas equipes de compras e vendas

39 dias. Além disso, o valor a vista pode ser estéio muito alinhadas para oferecer o me-

pago em até 14 dias. lhor custo-beneficio ao produtor. Todas as

“O que o produtor precisa é de liquidez cotagoes feitas pelos produtores junto a
para movimentar a granja. E se ele estd no equipe de vendas e que, por algum motivo
prejuizo, melhorar a liquidez auxilia na sua ndo sdo fechadas, sdo encaminhadas em
saude financeira para a compra de produ- forma de relatério ao setor de compras.

tos essenciais para a produg¢do”, reforgou Relatérios em mé&os, a equipe de com-

Paula Gomides, gerente geral da Assuvap e pras consegue visualizar a demanda do

da Coosuiponte. A gestora ainda contou que produtor e o motivo o qual ele néo esta ad-

antes do estabelecimento do prazo, houve quirindo o produto. Assim, o time trabalha

um estudo sobre como a cooperativa po- arduamente nas negociagées junto aos for-

deria se posicionar para ajudar o produtor necedores, conseguindo precos muito me-

e ainda manter seu fluxo de caixa sauddvel. Hores

Ano5 - Ed18 - MAR/ ABR2022 | 13
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MAPEAMENTO
DO CAPITAL DE GIRO

Também foi realizado um mapeamento
para identificar a necessidade de capital de
giro das granjas de pequeno e médio porte.
Esse levantamento é essencial para avaliar
as oportunidades e possibilidades junto ds
instituicoes financeiras.

O projeto contou com vdrias etapas de
execucdo e focou na sustentabilidade des-
ses produtores no mercado em periodos de

crises, como a que estamos vivendo.

A partir do mapeamento do capital de
giro, deu-se inicio as negociagdes de linhas

de crédito junto as instituicées financeiras.

LINHAS DE CREDITO
PARA PEQUENOS E MEDIOS
PRODUTORES

Executado o mapeamento de giro e bus-
cando intermediar a relagdo entre asso-
ciados e instituicdes financeiras, a Assuvap
vem promovendo reunides junto a diversas
instituicées para analisar linhas de crédito,
taxas oferecidas, garantias solicitadas e ou-
tras questdes financeiras em prol do produ-

tor rural.

| CULTURA SUINA

Em margo, Assuvap recebeu os repre-
sentantes do Sicoob Credimepi, que apre-
sentaram aos suinocultores, as opgodes de
crédito rural da cooperativa. J& no fim do
mesmo més, ocorreu a divulgagdo do so-
bre o Agro Caixa — linha de crédito da Caixa
Econdmica Federal — aos associados e co-

operados.

A intermediacé@o da Assuvap pode, tam-
bém, contribuir para nortear os bancos
quais s@o as reais necessidades do pro-
dutor e alavancar uma resposta rapida. E é
essa a importdncia do papel das entidades
para abrir portas para os produtores. “Esta-
mos usando nossa forga como instituicéo
representativa, tanto da Assuvap quanto da
Coosuiponte, para que os bancos possam
ouvir a demanda do setor. A Assuvap e a
Coosuiponte falam por uma classe”, con-

cluiu Paula.

ol Fernando Araijo



RETOMADA A CAMPANHA CARNE DEPORCO:
BOM DE PREGO, BOM DEPRATO

Em paralelo a todas estas agdes, nos-
so trabalho também mira o consumidor
final. Retommamos a campanha Carne de
Porco: Bom de Prego, Bom de Prato (Ieio
sobre na pagina 16), que busca alavan-
car as vendas nas 10 cidades participan-

tes.

Entre 31 de margo e 1° de abril, a equi-
pe da Coosuiponte entregou 29 kits nos
pontos de vendas que movimentam a
campanha. Cada kit incluiu uma chur-
rasqueira elétrica a ser sorteada para
o consumidor, sacola reutilizGvel perso-
nalizada da ABCS, cupons para sorteio,
urna para sorteio, todo o material im-

presso de marketing para ser colocado

NOSSA MISSAO

Nno agougue ou supermercado e material
de apoio, que inclui revistas, caderno de
receitas e panfletos informativos sobre a
carne suina. Cada empresa participante
incluird um kit churrasco que serd sorte-

ado junto a churrasqueira.

Em 2021, durante os 30 dias de acdo,
foram movimentadas cerca de 18 tone-
ladas de carne de porco nos agougues
participantes. Conforme o levantamen-
to realizado junto aos locais, & época, a
campanha gerou uma receita de mais
de R$ 385 mil reais em apenas um meés.
Neste ano, a campanha acontece até
julho e a expectativa também é de gran-

des vendas.

O cendrrio nacional da suinocultura & sim muito desafiador. Mas nés seguimos resilien-

tes e certos que nossos movimentos auxiliam nossos cooperados e associados. Somos

a representacdo de uma classe. Aqui, encerramos nossa reportagem ressaltando, mais

uma vez, nossas missdes enquanto entidades:

Misséo Assuvap: Representar os suinocultores, defendendo os interesses comuns, pro-

vendo solugdes e difundindo informagées, para fortalecer a unido da classe.

Missdo Coosuiponte: Agrupar os suinocultores, satisfazendo suas necessidades na

aquisi¢do de produtos e servigos, aumentando a sua competitividade.

Ano5 - Ed18 - MAR/ ABR2022 | 15



CAMPANHA ‘CARNE DE PORCO:
BOM DE PREGO, BOM DE PRATO’
RETORNA IMPULSIONANDO

AS VENDAS NA REGIAO

Apobs o sucesso de 2021, a Assuvap e a Coosuipon-
te, em parceria com a ABCS, voltam com a campa-
nha ‘Carne de Porco: Bom de Prego, Bom de Prato’,

que busca impulsionar as vendas de carne suina ao

incentivar a presenca da carne de porco na mesa dos
brasileiros, levando em consideragdo o seu custo-be-

neficio.

Este ano, trinta pontos de vendas — dentre agou-
gues e supermercados — nas cidades de Estevdo de

Araujo, Jequeri, Mariana, Oratérios, Piedade de Ponte

Nova, Piranga, Pon-
te Nova, Rio
Pomba, Séo
Sebastido

do Oes-

te, Uruca-
nia, Vigcosa

e Visconde
do Rio Branco,
garantiram
sua  parti-

cipagdo na

+ campanha.
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Desta vez, o slogan & “Mais
economia, mais oferta e mais
sabor”, o que refor¢ga o custo-
beneficio de se consumir a car-
ne de porco. Para Lizandra Si-
queira, assistente de Marketing
da Assuvap, hoje a carne suina
estd hd um preco acessivel ao
consumidor e o incentivo dado
pela campanha gera movi-
mento para o pequeno
varejo, levan-
do ao giro
da econo-
mia regional.
“Hoje, a carne
suina estd a
um preco mais

acessivel do que

qualquer outra carne no mer-
cado. Entdo, se vocé divulgar
essa carne e incentivar as ven-
das, o pequeno varejo vai ga-
nhar mais e o suinocultor aca-
ba ganhando também, porque
esse mercado que a gente estd

trabalhando é o merca-

O start se deu no inicio de
abril, com divulgagdo nas mi-
dias sociais. A Assuvap en-
tregou, para cada ponto de
venda, um kit com todo layout
da campanha e uma churras-
queira elétrica que serd sorte-

ada junto a um

do de porta”.
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705 Mmomentos gy "
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kit churrasco,

oferecido

pelo agou-
gue parti-
cipante, aos
consumidores

que comprarem

um ou mais dos
cortes barriga, co-

pa-lombo, bisteca,
N

pernil ou costela.

Por ser uma campanha de desdobra-

g mento para um conceito ja criado, foi
~

do dia a dia.

trazido um didlogo que fala sobre a
simplicidade da vida, sobre o bdsi-
co para ser feliz e encantar. Como
o arroz com feijélo e carne suing,
que podem fazer parte dos mo-

mentos mais simples e prazerosos
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ENTREGA DO KIT NA CASA
DE CARNES TRES IRMAOS,
EM PIEDADE DE PONTE NOVA

..........

ENTREGA DO KIT NO
SUPERMERCADO DEL LAR,
EM ORATORIOS

PAINEL DE LED NA CIDADE
DE PONTE NOVA-MG

gy
& Sg .
= - =
. 1 ¥
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ASSEMBLEIA

DA COOSUIPONTE DEFINE
DISTRIBUIGAO DE R$2 MILHOES
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OS NOVOS INTEGRANTES EFETIVOS
DO CONSELHO FISCALDA COOSUIPONTE

José Joaquim de Oliveira José Wanderley Telles Ventura

Luis Fernando Laia
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VALORAO COOPERADO

Vez ou outra a gente se
depara com o termo logis-
tica. E uma expressé@o muito
usada em grandes empre-
sas e estd atrelada a or-
ganizagdo e bons resulta-
dos. E como a Coosuiponte
estd sempre se reinventado
e buscando o melhor no
atendimento ao coopera-
do, desde o inicio
do ano foi im-
plantado, na

cooperativa, —

o setor de o\

logistica, que tem a frente
o profissional Alexandre Oli-

veira.

Bem, mas o que é logis-
tica? Nas palavras do pro-
prio Alexandre, a logistica é
“um conjunto de métodos
e meios destinados a fazer
o que for preciso para en-
tregar os produtos certos,

no local adequado,
no tempo combi-

2
Alexandre

nado”.
falou que a pala-

vra tem ori-

gem grega

e significa
habilidades de cdlculo

e de raciocinio 16gico.

A implantagéo do setor
de logistica na Coosuiponte
é parte importante do nosso
plano estratégico que bus-
ca gerar valor aos coope-
rados através da inovagdo
em diversas frentes de tra-
balho. A logistica é a central
operacional de uma em-
presa, responsével por toda
a movimentag¢do, armaze-

namento, transporte e en-

trega. Sua fungdo € garantir /

gue os produtos ou servicos
passem por todas as eta-
pas necessdrias dentro da
organizacdio e cheguem até
o cliente no prazo e condi-

¢oes ideais.



Num bate-papo com o Alexandre sobre como foi comecar a fazer o setor funcionar dentro da

cooperativa, ele disse que seu maior desafio foi implantar a cultura logistica. “Qualquer novida-

de causa medo e inseguranca e aqui ndo foi diferente, mas o tempo e os resultados sanaram

qualquer duvida sobre o projeto e pudemos ter resultados surpreendentes”, disse ele orgulhoso

do seu trabalho.

Um dos maiores avan-
¢os do novo sistema foi a
organizagdo de depésitos,
onde foram implementadas
as identificagcdées e ende-
recamentos dos produtos,
ou seja: cada produto, de
acordo seu lote especifico,

tem seu lugar.

Agora, a coleta dos pro-
dutos funciona mais ou me-
nos assim: os colaboradores
primeiramente localizam o
produto no enderego, con-
firmam o lote e o apanham.
Esse procedimento agilizou
todo o processo de separa-
¢do de um pedido. Depen-

dendo do tipo do pedido,

sua separagdo é realizada
em menos de 10 minutos.
Houve ainda uma seguran-
¢a maior para a conferén-
cia do produto, bem como
facilitou também a conta-

gem do nosso balango.

Os processos logisticos
estdo sendo implantados
00S poucos e o projeto mais
recente é a saida de pro-
dutos por volume, no qual o

cooperado

apenas confere a quantida-
de de volume do seu pedi-
do. Para garantir seguranga,
toda a conferéncia & micro-
filmada, desde a contagem,
passando pela bipagem,
até a embalagem dos vo-
lumes.

A logistica & um impor-
tante diferencial para ma-
Ximizar os nossos resultados
e dos nossos cooperados.
E como o Alexandre falou:
“Tudo isso & apenas o ini-
cio de projeto audacioso e
importante que nés decidi-
mos abracar. E a tendéncia

& sempre melhorar”.
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